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T&C Aktiv 2013 & 2014

messeauftritte

Präsentationen
Workshops

Veranstaltungen

Fam Trips

Verbändearbeit

beratung
Kooperationen

Pressearbeit

erfahrungsaustauschWissenstransfer

Printmedien

social media

Projekte

Produkteinternet

reiseangebote
marktforschung



Der markt bonn / rhein-sieg 
 in Zahlen

2,7 mio. 8 mio. 644 mio. €
Übernachtungen 

im Jahr 2013
Tagestouristen 

im Jahr 2013
Ausgaben Tages- und Über-
nachtungstouristen im Jahr 2013
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97.00082.000 13,6 mio € 16,4 mio €
Übernachtungen 2014 

über die T&C 
(direkt und indirekt)

Übernachtungen 2013 
über die T&C 

(direkt und indirekt)

Ausgaben 2013 
Über nachtungsgäste 

über die T&C
(direkt & indirekt)

Ausgaben 2014 
Über nachtungsgäste 

über die T&C
(direkt & indirekt)



marktforschung >> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„mArKTForsCHung Als bAsis FÜr Die ZuKÜnFTige AusriCHTung“

... unD WeiTere mArKTForsCHung/
gäsTe- unD KunDenbeFrAgungen
CimA-gutachten 

bonn börse 2014

rhein-sieg börse 2013

busunternehmen 2014
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Aktionen 2013 & 2014

Die T&C Tourismus-
region

Kongressregion

regionale Vernetzung

strategische Partner
Vision 2020

Handlungsfelder

Ziele 2013-2017

strategieplan 2013-2017



2013 2014
neuorganisation 

Kongressstandortmarketing

relaunch Corporate Design 
und Webseite

Fokusmärkte Touristik D/nl

Fokusmarkt Kongress D (radius 200 km)

Themenjahre Junge reisende, 
richard Wagner                     

Aufbau social media 
(Twitter und Facebook)

Vermarktung neuer Produkte 
(natursteig sieg, Drachenfelsplateau)

Ausbau der Vermarktung bestehender Produkte 
(beethoven, Kultur etc.)

Veranstaltung rhein-sieg börse 

einführung rHeinsiegHoTels.de

Weiterentwicklung rhein in Flammen®

einführung neues Thema Fernbus

Weiterer Ausbau Kongress- sowie 
Tourismusstandortmarketing

relaunch bonnHoTels.de/
rHeinsiegHoTels.de

Fokusmärkte Touristik D/benelux

Fokusmarkt Kongress D (radius 200 km) sowie 
berlin (Verbände)/brüssel (eu)  

unesCo-Themenjahr

Vermarktung neuer Produkte 
(natursteig sieg)

Ausbau der Vermarktung bestehender Produkte 
(beethoven, Kultur etc.)

Ausbau sustainable bonn 

endverbraucher roadshows

Ausbau Website und social media 
(Twitter, Facebook, blog)

Veranstaltung bonn börse

Ausbau binnenmarketing

Weiterentwicklung rhein in Flammen®

etablierung Convention bureau als 
neutraler Destinationsvermarkter

Auszug aus dem 
 strategieplan 2013-2017
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mArKenbilDung

benchmarking: Typographische lösungen im Trend

Dachmarke „bonnregion“: signet symbolisiert die gesamte region

online-Tauglichkeit

submarke „Convention bureau“

relaunch CD und Website

beisPiele VisiTenKArTen & brieFPAPier beisPiele PrinTProDuKTe & roll-uPs

Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler

www.bonn-region.de
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Bonn Region Convention Bureau
der Tourismus & Congress GmbH
Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler

www.bonn-region.de/convention
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Meeting Guide 2015/2015

Bonn & Region
Meeting Guide 2015/2015

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„oPTimierung Des Aus-senAuFTriTTs DurCH relAunCH Des CorPorATe Design unD Der inTerneTseiTe“
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WebsiTe WWW.bonn-region.De

Übersichtliche gliederung in thematische Kacheln mit ansprechenden bildern

emotional ansprechende Header-bilder (mit slide-Funktion: Hinweis auf buchbare Angebote)
aktuell rund 22.000 besucher pro monat

subDomAin ConVenTion bureAu

Farbleitsystem: Anpassung Design Convention bureau, sichtbarer Wechsel zwischen den seiten



Auf- und Ausbau 
 social media-Aktivitäten

Der blog blog.bonn-region.de
• authentische Berichte über Bonn und die Region

• Rubriken Aktiv, Kultur, Events, Business und Touristik

• Zielgruppe: Endkunden und Geschäftskunden

• rund 1.600 Nutzer pro Monat

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „einbinDung Von TrenDs Zum inFormATions- unD buCHungsVerHAlTen“ (AusbAu soCiAl meDiA AKTiViTäTen)
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>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „einbinDung Von TrenDs Zum inFormATions- unD buCHungsVerHAlTen“ (AusbAu soCiAl meDiA AKTiViTäTen)

FACebooK bonn-region.de
• aktuelle Themen aus der Region

• Zielgruppe: im Schwerpunkt Endkunden

• rund 850 Gefällt mir-Angaben

TWiTTer @regionbonn
• aktuelle Themen aus der Region

• Zielgruppe: Geschäfts-, Presse- und Blogger- 
sowie zum Teil endkundenkontakte

• rund 1.100 Follower

WeiTere AKTiViTäTen
• Teilnahme an Tweet-Ups

• Organisation von Bloggerreisen

• App zu Bonn und Region (IMEX)



einführung rHeinsiegHoTels.de
 soft-relaunch bonnHoTels.de

Themenjahr „Junge reisende“

am beispiel 

#TWonn 6.04.2013
250 Teilnehmer

17.000 Tweets

#Twonn2013 und #bonn wurden 
rund 7,5 mio mal sichtbar gemacht

rund 11.000 Übernachtungen in 2013, 
rund 12.000 in 2014 (Prognose)

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„WeiTerenTWiCKlung Des 

besTeHenDen HoTelreser-VierungssysTems bonnHoTels.De“„einFÜHrung Des neuen HoTelreserVierungssysTems rHeinsiegHoTels.De“

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„einbinDung Von TrenDs Zum inFormATions- unDbuCHungsVerHAlTen in Die gesAmTTourisTisCHeVermArKTung“
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Ausbau binnenmarketing  
 & Wissenstransfer

TAg Der oFFenen HoTels 30.03.2014
besucher: 3.500 endkunden
Teilnehmer: 42 Hotels in bonn und region

 - 1 –  

  07.02.2014  

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„KonsTAnTer AusbAu Der binnenmArKeTing-mAssnAHmen“„einFÜHrung neuer Ver-AnsTAlTungsFormATe FÜr enDKunDen“



Wissenstransfer und 
 erfahrungsaustausch

T&C

Verbände
DZT

DTV

gCb
bunDesWeiT

museums-
meilenrunde

erFA ii
erFA i

leisTungs-
Träger

Tourismus 
nrW

lAnDesWeiT

Teilregionen

kleiner 
Regio-Treff

regionAl

Kommunen

großer 
Regio-Treff

KommunAl

AusZug KooPerATionsPArTner

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„inTensiVierung Des Wis-sensTrAnsFers unD er-FAHrungsAusTAusCHes AuF Allen ebenen“
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seminare und schulungen 
 für regionale leistungsträger

seminAr „serViCe Q“ 22.10.2013 
20 Teilnehmer

seminAr „FiT FÜr FÜHrung“ 27.11.2013 & 8.10.2014
jeweils 10 Teilnehmer

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „sTeigerung Der QuAliTäTssTAnDArDs in KooPerATion miT regionAlen PArTnern“



Fokusmärkte Deutschland/benelux 
& Produktvermarktung

inTernATionAle Tourismusbörse berlin - iTb 2013 & 2014
100 Fachgespräche durch die T&C in 2013, 120 in 2014

109.600 Fachbesucher in 2013, 114.000 in 2014, rund 59.000 endverbraucher in 2013, über 60.000 in 2014

Prämierung: „bester städtestand Deutschlands“ in 2014

iTb 2013

iTb 2013 iTb 2014 iTb 2013

iTb 2014

iTb 2014

iTb 2014iTb 2014 iTb 2014

iTb 2013

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„QuAliTATiVe Ziele T&C unD Tourismus“
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... unD 16 WeiTere TourisTisCHe messen & WorKsHoPs in 2013 (20 in 2014)  
Zielmärkte Deutschland, benelux und uK

198 Fachgespräche durch die T&C in 2013 (197 in 2014)

rund 26.700 Fachbesucher in 2013 (14.800 in 2014), mehr als 33.300 endverbraucher in 2013 (26.950 in 2014)

WorKsHoP birmingHAm VPr PAKeTe & TrenDs on Tour

WorKsHoP brÜssel

rDA Köln lAgA ZÜlPiCH

sCHäFer TourisTiK inFoTAge



FAm TriPs TourisTiK: 
9 durchgeführte Fam Trips in 2013 mit rund 620 Teilnehmern

11 durchgeführte Fam Trips in 2014 mit rund 1.000 Teilnehmern



To
u

ri
sm

u
s 

&
 C

o
n

g
re

ss
 g

m
bH

 - 
T&

C 
Ak

tiv
 2

01
3 

&
 2

01
4 

- s
.1

9

Weiterentwicklung 
 rhein in Flammen®

rund 14.000 Gäste auf den Schiffen in 2013, rund 13.000 in 2014

rund 2.500 Übernachtungen über die T&C in 2013, rund 3.600 in 2014

neuerungen
•  Finanzierungskonzept zur Sicherung der Durchführbarkeit der Veranstaltung

•  Ausbau der Medienkooperation

•  Uferillumination in Unkel 

•  Ballonglühen (2013)

•  Ausbau des Rheinauen-Feuerwerks für eine bessere Sichtbarkeit für den Schiffskonvoi

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„QuAliTATiVe Ziele T&C unD Tourismus“



einführung neues Thema 
 Fernbus

endverbraucher-roadshows
TourisTisCHe roADsHoWs mAi 2014

Aachen, 17.05.2014 und münster, 31.05.2014

• Maßnahme zur direkten Endkundenansprache (zusätzlich zu den 
bisherigen messen und Workshops)

• Ansprache von kurz entschlossenen Urlaubern und Tagesgästen

• Teilnehmer an den Auftaktveranstaltungen: Bonn-Information, Na-
turregion sieg, Tourismus siebengebirge, rhein-Voreifel Touristik, 
bergisch 4, Ahrtal Tourismus 

• Teilnahme an der AG Fernbus der Stadt Bonn

• Integration in T&C-Website (in Umsetzung)

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „miTWirKung bei Der siCHersTellung einer WeTTbeWerbsFäHigen, loKAlen FernbusinFrA-sTruKTur“

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„einFÜHrung Von neuen VerAnsTAlTungsFormA-Ten FÜr enDKunDen“

mÜnsTerAACHen
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reiseKATAloge

bonn & region in 25 mio exemplaren

rund 40.500 gebuchte nächte in 2013, rund 42.000 in 2014

FlussKreuZFAHrTen

neuer Anleger in bonn

rund 50.000 Personen/Jahr (stand 2014)

Weiterer Ausbau 
Tourismusstandortmarketing

Unser Partner:
48/14.

Die Kulturstadt im Süden Nordrhein-Westfalens erwartet Sie. Als Tor zum 
romantischen Rhein lädt Bonn nicht nur zum ausgiebigen Shoppen ein, 
sondern fasziniert durch viele einzigartige Sehenswürdigkeiten.
Die Bonn WelcomeCard mit zahlreichen Vorteilen gibt es dazu inklusive. 
Statten Sie Bonn einen Besuch ab und überzeugen Sie sich selbst!
 
 Das sollten Sie nicht verpassen!
Erleben Sie vom 29.11. bis 21.12.2014 den Mittelalterlichen Weihnachts-
markt in Siegburg „vor den Toren Bonns“. Mehr als 60 Handwerksleute, 
Musici, Gaukler und weit gereiste Händler, gekleidet wie Menschen im 
späten Mittelalter, verzaubern die Besucher zwischen authentisch nach-
gebauten Marktständen. Freunde des Mittelalters speisen und trinken 
rustikal, Trommel- und Dudelsackklänge dringen ins Ohr, Spielleute und 
Jongleure demonstrieren ihr Können und Gaukler machen mit ihren Späßen 
auch vor den Besuchern nicht Halt. Tauchen Sie ein ins Mittelalter, genießen 
Sie einen ganz besonderen Weihnachtsmarkt!

 

Lage: Zentral, zwischen Bonn und Bad Godesberg. Zum Naherholungsgebiet 
„Rheinaue“ und zum Rheinufer ist es ca. 1 km, zur bekannten Museumsmeile 
ca. 2 km. Flughafen: Etwa 25 km. Hbf: Etwa 4,5 km. Haltestelle: Etwa 200 m.
Austattung: Restaurant, Bar. Hallenbad, Sauna, Fitnessraum inklusive.
Zimmer: Radio, Sat-TV, Internet, Minibar. 
Code: DM6292P 

Wohnbeispiel

Auf Entdeckungstour in Bonn

Deutschland, Bonn
MARITIM Hotel Bonn öööö

z.B. im Dezember, 1 Nacht im Doppelzimmer, Frühstück, pro Person ab  € 76,-

© Stadt Siegburg

Tagesaktuelle Preise mit limitierter Verfügbarkeit. Zwischenverkauf, Druckfehler und Preisänderungen vorbehalten. Stand KW 
Veranstalter: ITS, eine Marke der DER Touristik Köln GmbH, Humboldtstr. 140, 51149 Köln.

Eigene 
Anreise

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „AusbAu Der TourisTi-sCHen mArKeTing- unD VerTriebsAKTiViTäTen“

WeiHnACHTsmArKT 
siegburg

WeiHnACHTsmArKT 
bonn



reiseAngeboTe & PAusCHAlen
Vermarktung von Pauschalen für individualreisende

bewerbung über Print- und onlinemedien

DireKT-reiseAnbieTer
Ausbau der Kooperation mit den reiseveranstaltern berge & meer, Clevertours/rewe reisen

rund 2.000 buchungen in 2013, 2.400 in 2014 (Prognose)

4

Weitere Informationen zum Beethovenfest Bonn unter:

www.beethovenfest.de

wittich@beethovenfest.de

Jedes Jahr im Herbst feiert die Beethovenstadt 

Bonn das Beethovenfest. Dazu begrüßt sie inter-

nationale Spitzenorchester, bedeutende Ensem-

bles, prominente Solisten und vielversprechende 

Nachwuchskünstler. Beim Beethovenfest Bonn 

2014 zeigen die besten Musiker wieder die Fas-

zination von Beethovens Œuvre und stellen die-

ses in circa 60 Konzerten in aktuelle Kontexte. 

Interpreten sind unter anderem Isabel le Faust, 

Jean-Guihen Queyras, Arcadi Volodos, Waltraud 

Meier, das London Symphony Orchestra mit Sir 

John Eliot Gardiner, die Münchner Philharmoniker 

unter der Leitung von Lorin Maazel, das City of 

Birmingham Symphony Orchestra mit Andris Nel-

sons und das Borodin Quartet. Der norwegische 

Pianist Leif Ove Andsnes wird zusammen mit dem 

Mahler Chamber Orchestra Beethovens fünf Kla-

vierkonzerte sowie dessen »Chorfantasie« auffüh-

ren. In jedem der drei Konzerte erklingt außer-

dem ein Werk von Igor Strawinski.

DO 25.9. - SO 28.9.2014 Beethovenhalle

Mahler Chamber Orchestra

Leiv Ove Andsnes Klavier

Beethoven-Klavierkonzerte-Zyklus

DO 25.9.2014 20 Uhr

Klavierkonzerte Nr. 2 und 4

SA 27.9.2014 20 Uhr

Klavierkonzert Nr. 3 und »Chorfantasie«

SO 28.9.2014 18 Uhr

Klavierkonzerte Nr. 1 und 5

sowie jeweils ein Werk von Igor Strawinski

Beethovenfest Bonn 6.9. bis 3.10.2014:
Beethovens Klavierkonzerte in seiner Geburtsstadt hören

Angebot & Buchung:

Tourismus & Congress GmbH 

Region Bonn / Rhein-Sieg / Ahrweiler,

www.bonn-region.de

c.hovenbitzer@bonn-region.de

3022651 Bonn & Region Exklusiv 2014.indd   4 09.01.14   16:17

Db mobil BONN & REGION EXKLUSIV Dein nrW - nATursTeig sieg
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AusZug KennZAHlen - TourisTiK 2013 & 2014*

AKTion AnZAHl 
2013

AnZAHl 
2014

besuCHer 
2013

besuCHer 
2014

FACHg. 
2013

FACHg. 
2014

DATum

messen & Workshops 
gesamt

17 21 218.630 215.750 298 317 Jan-Dez

davon Fachbesucher 
messen & Workshops

12 12 126.304 128.800 298 317 Jan-Dez

davon endverbraucher 
messen & Workshops

5 9 92.326 86.950 0 0 Jan-Dez

Fam Trips / Produkter-
fahrung

9 11 620 984 120 204 Jan-Dez

AKTion Personen 
2013

Personen 
2014

näCHTe 
2013

näCHTe 
2014

DATum

rhein in Flammen®

T&C- buchungen
3.000 3.400 2.500 3.600 mai

Destinationsvertrieb 
Touristik

2.800 4.700 2.100 2.700 Jan-Dez

reiseveranstalter-
Kooperationen

32.000 33.000 40.500 42.000 Jan-Dez

* Werte 2014: Prognose per 31.12.2014

„FACHg.“ = Durch die T&C geführte Fachgespräche

gruPPenreisen
100 über die T&C generierte gruppenreisen mit rund 2.800 Teilnehmern in 2013

130 über die T&C generierte gruppenreisen mit 4.700 Teilnehmern in 2014



neuorganisation 
 Kongressstandortmarketing

• Neuorganisation des Kongressstandortmarketings in Bonn 
 (analog CimA gutachten)

• Umsetzung zum 01. Januar 2013

• Bonn Region Convention Bureau als internationale gängige 
bezeichnung

TeAmVorsTellung bonn region ConVenTion bureAu 

ulriCH W. JÜnger
leitung Convention bureau/
Key Account

CHrisTiAne ZePP
leitung Projektmanagement/
Congress beratung

niCole WArneCKe
Vertrieb  Key Account

Verknüpfte Abteilungen:

Hotelreservierung
AnneTTe isengArD
leitung Hotelreservierungsabteilung

marketing
bJörn WAHlen
leitung marketing Congress

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „sTärKere nATionAle unD inTernATionAle PosiTionierungAls KongresssTAnDorT“
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Fokusmarkt Deutschland 
 (radius 200km), berlin, brüssel

... unD WeiTere 12 messen & WorKsHoPs in 2013 (15 in 2014)
67 Fachgespräche durch das bonn region Convention bureau der T&C in 2013 (88 in 2014)

30.190 Fachbesucher in 2013 (29.900 in 2014)

IMEX  - LEITMESSE DER KONGRESSBRANChE 
84 Fachgespräche durch das bonn region Convention bureau der T&C in 2013, 87 in 2014

jeweils rund 14.000 Fachbesucher in 2013 und 2014

loCATions

goDemA

eibTm

eibTm

illerHAus

meeTingPlACe

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„sCHWerPunKT AuF AnsPrA-CHe Von nATionAlen(umKreis Von 200 Km, berlin) 

soWie Von inTernATionAlenTAgungsKunDen (brÜssel,  inTernATionAle messen)“



FAm TriPs Kongress
10 durchgeführte Fam Trips/Aktionen in 2013, 10 in 2014 

mit 3.200 Teilnehmern in 2013, 3.600 in 2014

nrW lAnDesVerTreTung brÜssel
Kooperationstermin mit landesvertretung in 2014

Thema: internationale Konferenzen / realisierung gemein-
samer Kundenveranstaltung
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Netzwerktreffen
• Kommunikationsplattform für die Branche und Rahmen für den Austausch untereinander sowie mit 

öffentlichen, politischen und Medienvertretern 

• Die Veranstaltungsreihe findet zweimal jährlich in wechselnden Locations statt

• Impulsvorträge zu Kernthemen und Netzwerktreffen für Kommunikation

• Teilnehmer: Vertreter der Branchen, Politik und Medien sowie Kunden

neTZWerKTreFFen 23.01.2014
1. Netzwerktreffen der T&C im World Conference Center Bonn 

Thema: Tagungsregion bonn mit Vorstellung Tagungsbarometer region bonn

rund 100 Teilnehmer

neTZWerKTreFFen 2.10.2014
2. Netzwerktreffen der T&C im Münster-Carré Bonn

Thema: beethoven / beethoven-Festspielhaus und seine touristische sowie wirtschaftliche relevanz

rund 100 Teilnehmer

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„KonsTAnTer AusbAu Der binnenmArKeTing-mAssnAHmen“



Veranstaltungen rhein-sieg börse 2013  
 und bonn börse 2014

bonn börse 3.05.2014
Veranstaltungsort: World Conference Center bonn

70 Aussteller

150 Fachbesucher

Twitterwall mit mehr als 700 Tweets

rHein-sieg börse 4.05.2013
Veranstaltungsort: stadthalle siegburg

25 Aussteller

85 Fachbesucher

• die größte regionale Fachmesse für Kongress und Tourismus 

• Anteil Fachbesucher Touristik jeweils rund 25 % und Kongress 
rund 75 %

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„einFÜHrung Von neuen VerAnsTAlTungsFormATenFÜr FACHbesuCHer Wie rHein-sieg börseAlTernierenD Zur bonn börse Alle ZWei JAHre“
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Weiterer Ausbau Kongress- 
 standortmarketing

TAgungsPlAner region bonn
• 51 kongressrelevante Teilnehmer: regionale Kongresshotels, Veranstaltungslocations, 

event- und Konferenzdienstleister

• Beteiligungsmöglichkeiten in drei Kategorien

• Darstellung der Teilnehmer in internationalen Online-Datenbank Locationguide24.com

• Zielgruppe: Veranstaltungsplaner und Entscheider in Verbänden, Unternehmen und 
Agenturen, multiplikatoren aus Wissenschaft und Wirtschaft 

integration online-location- 
und Dienstleisterdatenbank 
auf T&C-Website

recherchierbar nach individuellen 
Kundenanforderungen zusätzliche, direkte Anfrage-

möglichkeit über Kontaktfor-
mular

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„AusbAu Der Kongressre-leVAnTen mArKeTing- unDVerTriebsAKTiViTäTen“„einbinDung Von TrenDs“



meeTing-guiDe
• Erscheinungstermin: Januar 2015 mit 1 Jahr Laufzeit

• Umfang 88 + 4 Seiten, Gesamtauflage: 5.000 Exemplare

• Botschafter präsentieren im Imageteil die Kompetenzfelder der Kongressregion Bonn 
(Christiana Figueres - united nations Framework Convention on Climate Change, exe-
cutive secretary, Prof. Dr. Jürgen Fohrmann - universität bonn, rektor, stefan gsänger - 
World Wind energy Association, generalsekretär, Prof. Dr. Hans Walter Hütter - stiftung 
Haus der geschichte der bundesrepublik Deutschland, Präsident, Prof. Dr. nike Wagner 
- beethovenfest bonn, intendantin)
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Ausbau des Projektes 
 sustainable bonn

nACHHAlTigKeiT Als moTor Der regionAlen Touris-
musenTWiCKlung Am inTernATionAlen KonFerenZ-
sTAnDorT bonn unD region

•  2013/2014 wurden 30 Betriebe (hotellerie, Gastronomie und Tagungsstätten)
rezertifiziert

•  die Partner von Sustainable Bonn bilden eine infrastrukturelle Grundlage für die 
Durchführung von green meetings am internationalen Tagungsort region bonn

•  die zukünftige Projektentwicklung zielt darauf ab, das Netzwerk der regionalen 
nachhaltigkeitspartner weiter zu stärken und neue einrichtungen einzubinden

•  die Begleitung des Projekts durch wissenschaftliche Einrichtungen der Region 
soll zukünftig benchmarks für das Projekt entwickeln, welche als leitlinien einer 
nachhaltigen Tourismusentwicklung auch in anderen regionen adaptiert wer-
den können

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: 
„erHöHung Des beKAnnT-HeiTsgrADes Als KomPe-TenZZenTrum unD TAgungsorT FÜr nACHHAlTige THemen“



etablierung Convention bureau als    
 neutraler Destinationsvermarkter

KennZAHlen - ConVenTion bureAu 2013 & 2014*
677 Kontakte besucht und Convention bureau vorgestellt 

(davon 305 in 2013 und 372 in 2014)

13 Verkaufreisen (davon 7 in 2013 und 6 in 2014)

Teilnehmer am Kongressstandortmarketing für die region bonn:

30 Teilnehmer in 2013

35 Teilnehmer in 2014

gewinnung von 51 leistungsträgern für den Tagungsplaner „bonnregion 2014“:

3 Platin- und 28 gold-locations sowie 20 eventdienstleiter

AusZug KennZAHlen - ConVenTion bureAu

AKTion AnZAHl 
2013

AnZAHl 
2014

besuCHer 
2013

besuCHer 
2014

FACHg. 
2013

FACHg. 
2014

DATum

messen & Workshops 
gesamt

13 16 44.890 44.621 151 175 Jan-Dez

Fam Trips/Produkter-
fahrung

10 10 3.227 3.621 227 200 Jan-Dez

Kundentermine 232 240 232 240 Jan-Dez
Adressen Datenbank 7.288 7.900

AKTion AnZAHl 
2013

AnZAHl 
2014

Personen 
2013

Personen 
2014

näCHTe 
2013

näCHTe 
2014

DATum

Hotelreservierungssystem 
der T&C

3.500 4.200 11.000 12.000 Jan-Dez

Angefragte Veranstaltun-
gen / rahmenprogramme

161 136 36.700 22.200 59.800 65.500 Jan-Dez

realisierte Veranstaltun-
gen / rahmenprogramme

87 77 14.640 12.400 25.600 36.500 Jan-Dez

* Werte für 2014: Prognose per 31.12.2014 

„FACHg.“ = Durch die T&C geführte Fachgespräche

>> siehe Ziel aus dem strategieplan: „eTAblierung Des ConVenTion bureAus AuF Dem nATionAlen unD inTernATionAlen TAgungsmArKT“
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ÜbernACHTungen Über Die T&C 2013 unD 2014 (DireKT & inDireKT) 
Auf basis der im bereich der Kennzahlen Touristik sowie Congress dargestellten Werte erfolgt die berechnung 
der ökonomischen bedeutung des Übernachtungstourismus, der direkt oder indirekt über die T&C generiert 
wurde (Werte Übernachtungen gerundet).

2013: 82.000 ÜbernACHTungen 

davon 

45.100 Übernachtungen Touristik 

36.600 Übernachtungen Congress

2014: 97.000 ÜbernACHTungen

davon 

48.300 Übernachtungen Touristik 

48.500 Übernachtungen Congress

2013: 13,6 mio. eur 

davon 

6,6 mio. eur Touristik* 

7 mio. eur Congress*

2014: 16,4 mio. eur 

davon 

7,1 mio. eur Touristik* 

9,3 mio. eur Congress*

*Quelle: Ausgabe von Übernachtungsgästen auf basis von dwif e.V. (für geschäftstouristische gäste); 
 Tourismus nrW e.V. (für touristische gäste)


